Rosnące zainteresowanie zdrowym snem napędza rozwój sieci FDM. Marka otwiera 13. salon w Polsce
Fabryka Dobrych Materacy sprzedaje swoje produkty do 21 krajów, a jednocześnie systematycznie rozbudowuje sieć salonów w Polsce. Wszystkie materace i łóżka marki powstają w zakładzie produkcyjnym w Bralinie, niedaleko Kępna. Firma otwiera właśnie 13. salon firmowy – tym razem w Gdańsku, wzmacniając swoją obecność w północnej części kraju.
Polski rynek e-commerce jest dziś wart ponad 165 mld zł i należy do najszybciej rozwijających się w Europie Środkowo-Wschodniej[endnoteRef:1]. Kategoria „dom i ogród” odpowiada za 18 proc. rynku, co pokazuje, że Polacy coraz częściej kupują online zarówno meble, jak i inne elementy wyposażenia wnętrz.  [1:  https://ecommerceportal.pl/e-commerce-w-polsce-2026-trendy-nowi-gracze-i-przyszlosc-rynku/ ] 

W przypadku produktów wpływających na komfort snu istotną rolę nadal odgrywa jednak możliwość osobistego sprawdzenia produktu przed zakupem. Porównanie twardości materacy, ocena zastosowanych materiałów czy konsultacja z doradcą pomagają klientom podjąć bardziej świadomą decyzję. To jeden z powodów, dla których Fabryka Dobrych Materacy rozwija sieć salonów stacjonarnych.
– Wielu klientów rozpoczyna poszukiwania w internecie, ale ostateczną decyzję podejmuje dopiero po wizycie w salonie. Materac to produkt, z którego korzystamy każdego dnia przez wiele lat, dlatego chcemy zapewnić możliwość spokojnego porównania różnych rozwiązań i wyboru modelu dopasowanego do indywidualnych potrzeb. Rozwój sieci stacjonarnej jest naturalnym uzupełnieniem naszej sprzedaży internetowej – mówi Dominik Dziedzic Marketing and Sales Manager w Fabryce Dobrych Materacy.
Polska marka konsekwentnie rozwija sieć salonów
Otwarcie salonu w Morskim Parku Handlowym w Gdańsku to kolejny krok w ekspansji FDM, która konsekwentnie inwestuje zarówno w zaplecze produkcyjne, jak i rozbudowę sieci sprzedaży. Marka posiada salony firmowe m.in. w Warszawie, Krakowie, Poznaniu, Wrocławiu, Łodzi, Gliwicach i Bielsku-Białej. Model działania FDM opiera się na pełnej integracji kanałów sprzedaży i komunikacji. Omnichannel oznacza tu nie tylko dostępność marki w różnych punktach kontaktu, lecz przede wszystkim spójnie zaprojektowaną ścieżkę klienta. Konsument może swobodnie przechodzić między kanałem online i offline, mając na każdym etapie dostęp do tych samych informacji, oferty i standardu obsługi.
Produkowane w Polsce, dostępne w całej Europie
FDM jest marką opartą w 100 proc. na polskim kapitale. Produkty powstają w zakładzie produkcyjnym w Bralinie, niedaleko Kępna, na powierzchni przekraczającej 23,5 tys. m². Produkty trafiają nie tylko do klientów w Polsce, ale także do 21 krajów Europy. Oferta obejmuje materace, łóżka oraz akcesoria do sypialni, a jakość produktów potwierdzają liczne nagrody branżowe oraz certyfikaty.
Nowy salon w Gdańsku
Salon FDM w Gdańsku będzie miejscem, w którym klienci będą mogli przetestować wybrane modele materacy, łóżek oraz akcesoriów do sypialni, a także skorzystać z indywidualnych konsultacji dotyczących wyboru produktów.
– Otwarcie salonu w Gdańsku to kolejny etap realizacji naszej strategii rozwoju. Konsekwentnie zwiększamy dostępność marki, rozwijając sieć sprzedaży w największych ośrodkach miejskich. Naszą siłą jest polska produkcja, a region, w którym produkujemy materace słynie z meblarskiego kunsztu.– podsumowuje mówi Dominik Dziedzic Marketing and Sales Manager w FDM. 

















Informacje o Fabryka Dobrych Materacy
Fabryka Dobrych Materacy (FDM) to polski producent materacy, łóżek i wyposażenia sypialni działający w modelu omnichannel. Produkcja odbywa się w Bralinie, a produkty marki trafiają do klientów w Polsce oraz 21 krajach Europy. Firma rozwija sprzedaż internetową oraz sieć salonów firmowych, oferując rozwiązania wspierające zdrowy i komfortowy sen.
